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Carlo Masseroni (Presidente ADS) 

Il primo numero di "ADS Notizie" viene pubblicato al termine del primo ciclo di attività operativa dell'ADS e 
presenta i risultati delle prime 66 certificazioni conclusesi con esito positivo. 

I Presidenti dei quattro Organismi che danno vita all'ADS sottolineano qui di seguito l'importanza dei control 
li eseguiti dalla nostra Associazione, controlli attraverso i quali gli editori mettono a disposizione degli 
utenti elementi indispensabili per una più corretta pianificazione pubblicitaria. 

Anche attraverso "ADS Notizie" si intende dare la più ampia diffusione a questi controlli che tornano a tutto 
onore non solo degli editori ma di tutte le categorie operanti nel settore della pubblicità in Italia, in ar" 
monia anche con quanto si fa negli altri Paesi. 

I controlli tecnici ADS garantiscono, attraverso l'impiego di metodologie tra le più avanzate, la certificazio 
ne di dati di diffusione e tiratura attendibili e corretti. 

L'impegno dell'ADS, che qui viene riconfermato, sta nel dare assicurazione che verrà continuato ogni sforzo e 
rivolta tutta l'attenzione possibile affinchè le certificazioni rilasciate continuino a garantire la massima 
correttezza e attendibilità ai dati messi a disposizione degli utenti pubblicitari. 

Attraverso questo primo numero di "ADS Notizie" va dato il meritato riconoscimento all'impegno, sempre appas 
sionato e competente, dimostrato dai componenti di tutti gli Organi dell' ADS in questa prima fase del lavoro 
dell'Associazione. 

A questo impegno, che ha permesso di mettere in atto un serv~z~o fondamentale ed indispensabile per l'utenza 
pubblicitaria, è dovuto il più vivo e grato apprezzamento nella certezza del suo rinnovarsi anche per il fu tu 
ro. 
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Giansandro Bassetti (Presidente UPA) 

Con molta soddisfazione scrivo queste righe per una nuova attività, anche se complementare, dell'ADS: la pu~ 
blicazione del primo notiziario per la divulgazione dei certificati emessi nel primo anno di effettiva attivi 
tà di questa Associazione. 

L'UPA, che è stata sempre convinta della necessità di costituire un organismo serio per i controlli sulla ti 
ratura e la diffusione della stampa quotidiana e periodica, è molto compiaciuta dei primi risultati raggiunti 
ed è grata agli editori che si sono sottoposti ai controlli dell'ADS. 

Ora che l'ADS è perfettamente funzionante, dopo aver messo a punto il lungo e complicato meccanismo dei co~ 

trolli sia interni che esterni, affidato agli auditors, l'UPA è convinta che gli indugi dei singoli editori, 
che ancora non si sono sottoposti all'accertamento, non sono piÙ accettabili. Infatti gli accertamenti dei da 
ti, così essenziali per gli interessi dell'industria e per il lavoro delle agenzie di pubblicità, dovranno es 
sere estesi al maggior numero possibile di testate, soprattutto nell'interesse degli stessi editori. 

In questa certezza, e congratulandomi periI buon lavoro svolto, auguro all'ADS il sempre miglior successo nel 
lo svolgimento della propria attività. 

Gianni Cottardo (Presidente FEDERPRO) 

Sono lieto di vedere come, con la stretta collaborazione delle quattro Associazioni che la compongono, oggi 
l'ADS sia una realtà professionale da cui qualsiasi discorso di pianificazione non può più prescindere. 

Non posso che complimentarmi con questi editori che si sono sottoposti agli accertamenti ADS e che hanno dimo 
strato una particolare sensibilità nei confronti dei problemi degli utenti e delle agenzie di pubbliCità. 

Mi auguro che altri editori vorranno sottoporsi ai controlli dell' ADS in modo da aumentare la già grande impor: 
tanza di questo così fondamentale strumento di controllo. 

Giovanni G1.ovannini (Presidente FIEG) 

Gli editori di quotidiani e periodiCi associati alla FIEG, attraverso la loro Federazione, sono tra i fonda~ 
ri dell'ADS Accertamenti Diffusione Stampa. L'Associazione, che ha lo scopo di certificare e divulgare i dati 
relativi alla tiratura ed alla diffusione della stampa quotidiana e periodica pubblicatainItali~ vede dunque 
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compartecipi, in primis, proprio le testate che, per volontà dei singoli editori, sono oggetto della certifi 
cazione ,ADS. 

Attraverso questa forma di controllo, gli editori intendono così mettere a disposizione degli utenti e delle 
agenzie di pubblicità, ulteriori e fondamentali elementi di input p~r la migliore pianificazione delle camp~ 
gne pubblicitarie. 

Gli editori, assumendo inoltre a loro onere la quota largamente prevalente dei costi della certificazione ,ADS, 
intendono sottolineare la convinzione dell~ necessità di realizzare e sviluppare, in via continuativa, questa 
forma di controllo per offrire agli utenti ed alle agenzie di pubblicità la più attendibile garanzia sui dati 
di tiratura e diffusione dello loro testate. 

All'inizio della seconda fase di attività dell',ADS, al compiacimento per il positivo lavoro svolto, va unito 
l'augurio più fervido e cordiale per quello a venire e l'auspicio che sempre maggiore sia il numero delle pu~ 
blicazioni che richiedono la certificazione ,ADS. 

Franco Michiara (Presidente FIP) 

Nel nostro Paese la necessità del controllo della tiratura e della diffusione dei giornali risale all'immedi~ 
to dopoguerra. Già in quegli anni le Associazioni delle Agenzie, dei Tecnici e delle Concessionarie di pubbl! 
cità associate allora alla UIP e dopo alla FIP, con particolare sollecitudine si adoperarono per conseguire 
questo controllo. 

In epoca successiva, con l'adesione della FIEG e dell'UPA, in base alle molte esperienze acquisite, anche per 
quanto praticato in materia all'estero, si convenne, da parte di tutti gli operatori del settore, sulla neces 
sità di un accertamento sia della tiratura che della diffusione. 

Fu così che nel 1975 con l'adesione, oltre che della FIEG e dell'UPA, della FEDERPRO, vennero poste le basi 
per la costituzione dell' attuale ADS di cui la FIP è tra i fondatori ed alla quale partecipa trami te l' APS 
(Associazione Pubblicità Stampa). 

Il giudizio che si può dare su questo primo periodo di attività dell',ADS, che registra all'attivo la certifi 
cazione dei più importanti quotidiani e periodici pubblicati attualmente in Italia, è chiaramente positivo e 
la sua impostazione costituisce motivi di fiducia per lo sviluppo futuro. 
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Una premessa necessaria 

L'atto di fondazione dell'Associazione, che ha preso il nome di "ADS Accertamenti Diffusione Stampa", risale 
al 1° luglio 1975 allorchè i Signori Giansandro Bassetti, Gianni Granzotto, Giancarlo Livraghi e Franco Michi~ 
ra, rispettivamente presidente della Utenti Pubblicità Associati (UPA), della Federazione Italiana Editori 
Giornali (FIEG), della Federazione Professionale della Pubblicità (Federpro) e della Federazione Italiana Pu~ 
blicità (FIP), divisar.ono di costituire un'associazione avente come finalità il controllo della tiratura e del 
la diffusione della stampa quotidiana e periodica in Italia. 

In tale riunione si diede inizio concreto all'attività operativa provvedendo alla costituzione degli organi 
dell'Associazione quali il Consiglio Direttivo e la Commissione Lavori ed alla nomina dei rispettivi compone~ 
ti che predisposero sia lo Statuto che il Regolamento dell'Associazione e determinarono natura, scopi, Carat 
teri dell'attività e relative funzioni. 

L'ADS non ha scopi di lucro ed è regolata secondo le norme del Codice Civile (art. 36 e seguenti). 

Nella fase preparatoria furono anche eseguiti alcuni sondaggi di tipo sperimentale, per avere più ch~arii pu~ 
ti da regolamentare; furono contattate società di revisione al fine di conseguire la massima garanzia per la 
più completa affidabilità delle certificazioni. 

La funzione istitutiva dell'ADS è quindi la certificazione dei dati relativi alla tiratura e diffusione della 
stampa quotidiana e periodica, di qualunque specie, pubblicata in Italia. Essa opera esclusivamente nei rigua! 
di degli editori che volontariamente richiedono tale certificazione aderendo liberamente alle norme prescitte 
che prevedono una serie di accertamenti e di controlli sulla diffusione delle pubblicazioni. 

Le diverse modalità di controllo costituiscono la novità fondamentale dell'ADS che, peraltro, nei controlli 
stessi non viene in alcuna maniera coinvolta. 

Le verifiche sui dati di diffusione, dichiarati preliminarmente dall'editore interessato, si muovono in due di 
rezioni: la prima presso l'editore (controllo interno), la seconda in zone scelte a CaSO (controllo esterno)~ 
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Entrambi questi controlli vengono affidati ad organismi particolarmente qualificati, singolarmente accredit~ 

ti presso l'ADS, ed in possesso dei requisiti previsti dalla legge 23.XI.1939 n. 1966 e R.D. 22.IV.1940 n.531 
che disciplinano l'attività delle società fiduciarie e di revisione ed abilitate con apposito decreto del Mi 
nistro per l'Industria, il Commercio e l'Artigianato, di concerto con il Ministro per la Giustizia. 

E' stata questa una scelta di fondo per quella credibilità di cui l'iniziativa ha bisogno e per la delicatez 
za dei compiti che l'ADS deve svolgere e che trova un suo fondamento in tutte le componenti sia personali che 
di struttura, coinvolte nei meccanismi di accertamento e di verifica e per i quali occorre operare con la mas 
sima correttezza. 

Le misure tecniche atte a garantire controlli efficienti, risultano dalle modalità e prescrizioni previste dal 
Regolamento che impegna direttamente la Commissione Lavori a verificare i vari adempimenti in tutte le diver 
se fasi. 

E' da questi diversi adempimenti che scaturiscono gli elementi per il rilascio delle relative certificazioni, 
firmate, a norma di Statuto, dai Presidenti del Consiglio Direttivo e della Commissione Lavori, ed il diritto 
a rendere noto ai terzi che il quotidiano od il periodico sona controllati dall'ADS e che i dati riportati ri 
specchiano fedelmente la struttura distributiva e diffusionale nello spazio e nel tempo. Si tratta di un con 
trollo non coattivo, ma liberamente richiesto a dimostraz{one della correttezza imprenditoriale e professio
nale. Va anche precisato che non vi può essere soluzione di continuità negli accertamenti e che ogni successi 
va accertamento deve potersi ricollegare al precedente. 

L'ADS ha anche un suo marchio regolarmente depositato a norma di legge; si tratta di un marchio a tutela del 
la utenza di pubblicità oltre che degli editori. 

L'ADS va ad interessare, primi fra tutti e soprattutto, gli acquirenti ed i venditori degli spazi pubblicit~ 
ri. Attualmente le rilevazioni interessano quotidiani e periodici. Un settore importante nel quale l'ADS, in 
via prioritaria e preminente, ha impegnato la sua attività. Ma è anche ano studio tutto l'altro vastissimo cam 
po della editoria e della pubblicità per quanto concerne riviste tecniche, periodici di varia informazione,a~ 
nuari, ecc. 
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Va anche precisato che non si è inventato nulla di nuovo. Apriamo un discorso che è già molto avanti in dive! 
si Paesi se consideriamo che attualmente l'organizzazione internazionale, che va sotto il nome di Internati~ 
nal Federation of Audit Bureaux of Circulation (IFABC), associa attualmente 21 organismi similari operanti in 
Inghilterra, in Francia, in Germania, in Giappone, in Brasile, in Sud Africa, in USA, ecc. Si tratta di una 
organizzazione della quale l'Italia è venuta a far parte con lo scorso anno nell'intento di realizzare scambi 
di esperienze con Paesi in cui la stampa quotidiana e periodica costituisce un veicolo altamente qualificato 
ed idoneo per lo sviluppo economico oltre che per l'informazione. 

Il Bollettino ADS Notizie possiamo considerarlo come un nuovo, ulteriore passo che l'ADS fa e questo per ren 
dere nota all'esterno, ed anche oltre gli "addetti ai lavori", un'attività come innanzi è stata descritta e 
portare a conoscenza quei dati di tiratura e diffusione che costituiscono base delle certificazioni ADS. 

Il Bollettino, che avrà cadenza trimestrale e che in questo primo numero compendia due trimestri, presenta, in 
particolare, le certificazioni rilasciate a tutto il 30 novembre 1977. 

I dati contenuti nel Bollettino e riferiti alle singole testate certificate costituiscono un estratto dei ce! 
tificati stessi con indicati gli elementi essenziali e tali che possano aversi chiare la tiratura e la diff~ 
sione sia temporali che territoriali. 

Ma il Bollettino si propone anche il compito di costituire valido mezzo di informazione per tutte le altre at 
tività dell'ADS ed anche fornire chiarimenti, istruzioni, risoluzione di quesiti per tutti coloro che sono in 
teressati alla conoscenza della tiratura e della diffusione dei quoti~iani e dei periodici in Italia. 

Questo primo numero infatti contiene, tra l'altro, una serie di elementi che vanno da un compendio delle disp~ 
sizioni contenute nello Statuto e nel Regolamento, alla presentazione dei facsimile dei diversi moduli richie 
sti per gli accertamenti. 

L'ADS ha quindi il piacere di presentare i risultati del suo primo anno di attività che si è concretato in 66 
certificazioni di dati relativi alla diffusione di buona parte della stampa quotidiana e periodica, come risul 
ta dai prospetti che costituiscono la parte essenziale del Bollettino. 
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Dal consuntivo di tali certificazioni risulta: 

- 25 accertamenti per 21 quotidiani che rappresentano una media giornaliera di tiratura di circa 4.259.000 co 
pie e una media giornaliera di diffusione di circa 3.356.000 copie; 

- 26 accertamenti per 26 pubblicazioni settimanali che rappresentano una media settimanale di tiratura di cir 
ca 10.159.000 copie e una media settimanale di diffusione di circa 8.510.000 copie; 

15 accertamenti per 15 pubblicazioni mensili che rappresentano una media mensile di tiratura di circa 
3.154.000 copie e una media mensile di diffusione di circa 2.713.000 copie. 

Sulla base delle valutazioni correnti della diffusione in Italia, le certificazioni ADS rappresentano "il 75% 
della diffusione totale dei quotidiani, ed il 60% della diffusione totale dei periodici. 

L'attività dell'ADS nel periodo che va dal luglio 1975 a tutto il novembre 1977 si riassume in 20 riunioni del 
Consiglio Direttivo e in 79 riunioni della Commissione Lavori. 



Organismi costituenti l'ADS 

F.I.E.G. Federazione Italiana Editori Giornali - Via Piemonte, 64 - Roma - tele 461.683 
Via Petrarca, 6 - Milano - tele 46.92.451 
Presidente: Giovanni Giovannini 

U.P.A. Utenti Pubblicità Associati - Via Larga, 13 - Milano - tele 879.247 
Presidente: Giansandro Bassetti 

F.I.P. Federazione Italiana della Pubblicità - Via Gonzaga, 4 - Milano - tele 895.801 
Presidente: Franco Michiara 

FEDERPRO Federazione Professionale della Pubblicità - Via Larga, 15 - Milano tele 802.086 
Presidente: Gianni Cottardo 

Gli scopi dell'Associazione 
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La certificazione dei dati relativi alla diffusione della stampa quotidiana e periodica di qualunque specie p~ 
blicata in Italia ed esclusivamente nei riguardi degli editori che richiedano tale certificazione ed aderiscano 
agli accertamenti ed ai controlli predisposti dall'ADS. 

Gli Organi dell' ADS 

Il Consiglio Direttivo - Il Presidente - La Commissione Lavori - Il Collegio dei Revisori - Il Tesoriere 

Il Consiglio Direttivo 

Al Consiglio Direttivo spettano tutti i poteri per la gestione e per l'attuazione degli scopi dell'Associazione 
ed è composto da 5 rappresentanti FIEG, 5 UPA, 2 FIP e 2 FEDERPAD. 

La Commissione Lavori 

La Commissione Lavori è organo tecnico permanente dell'Associazione ed è composta da 5 rappresentanti FIEG, 3 
UPA, 1 FIP e 3 FEDERPRO. 
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Sistema di rilevazione 

Sulla base dei dati dichiarati dall'editore ed inviati all'ADS all'atto della richiesta di accertamento (v. ~ 
duli in appendice) si attuano una rilevazione interna o amministrativa ed una rilevazione esterna secondo ~ d! 
rettive impartite dalla Commissione Lavori in base alle norme contenute nel Regolamento e nelle procedure,ame~ 
zo di società di revisione accreditate all'ADS, riconosciute ed abilitate ai sensi della Legge 23 novembre 1939 
n. 1966 e R.D. 22 aprile 1940 n. 531 che regolano il funzionamento delle società di revisione stesse. Le spese 
per i controlli sono a carico degli editori interessati. 

Impugnativa 

E' ammessa impugnativa sugli accertamenti mediante ricorso al Consiglio Direttivo. 

Finanziamento 

L'ADS non ha scopi di.lucro ed al finanziamento per la gestione ordinaria provvedono, per quote, le quattro or 
ganizzazioni: FIEG 5 quattordicesimi; UPA 5 quattordicesimi; FIP 2 quattordicesimi; FEDEAPRO 2 quattordicesimL 

Certificato 

Costituisce l'atto finale dell'accertamento ed il documento riguardante la tiratura, la diffusione e gli altri 
dati richiesti dal Regolamento (v. moduli in appendice). 

Marchio 

L'ADS ha un suo marchio regolarmente depositato e l'editore ha diritto, nei limiti consentiti dallo Statuto, di 
apporlo sulle pubblicazioni che siano state regolarmente certificate. 

Documenti di base 

Statuto ADS: approvato il 2 marzo 1976 
Regolamento per l'esecuzione degli accertamenti ADS: approvato.il 22 marzo 1976. 
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Composizione degli Organi ADS per gli esercizi 19?6-19?? 

Consiglio Direttivo 
Presidente: Carlo Masseroni 

F.I.E.G.: Carlo Caraccio10, Domenico Cattaneo, 
Gianfausto Ferrauto, Carlo Masseroni, Giorgio 
Trombetta Panigadi 

U.P.A.: Gianluigi Fa1abrino, Fiorenzo Fondrieschi, 
Paolo For1in, Sergio Levi, Renato Zari 

F.I.P.: Aldo Fioretti, Franco Michiara 

FEDERPRD: Ruggero Petril10, Luigi Rina1di 

Presidente 
Carlo Masseroni 

Tesoriere 
Franco Michiara 

Commissione Lavori 
Presidente: Germano Simeoni 

F.I.E.G.: Cesare Brizzo1ara, Mario Farina, 
Riccardo Landau, Germano Simeoni, Daniele 
Villa 

U.P.A.: Giuliano Beretta, Adolfo Galleazzi, 
Armen Hange1dian 

F.I.P.: Silvano Aveni 

FEDERPRD:Andrea Mosie11o, Francesco Zava 
glia, Luca Alberto Zincone 

Collegio dei Revisori 
Alfredo Casati, Paolo Luchi, Loris Mari, Cesare Sa1vini 

Procuratore 
Giuseppe Carone 

Segreteria 
Anna De Poli 

N.B. Le cariche di Presidente del Consiglio Direttivo e quindi de11'ADS e di Presidente della Commissione Lavo 
ri sono avvicendate, per disposizione statutaria, rispettivamente ogni due ed un anno, tra i quattro Organismi 
costituenti. La situazione è aggiornata al 30 novembre 19?? 
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Società di revisione accreditate all'ADS (1) 

ARTHUR ANDERSEN & 00. - Via U. Hoepli 7 - Milano - tela 8812 (D.M. 10.12.1959 - G.U. 22.12.1959 n. 309) 

ARTHUR YOUNG & OOMPANY - Piazza Diaz 1 - Milano - tela 810.540 (D.M. 13.8.1962 - G.U. 10.9.1962 n. 228) 

DELOITTE, HASKINGS & SELLS - Via Monte di Pietà 24 - Milano - tela 8801 (D.M. 14.3.1951 - G.U. 4.4.1951 n. 77) 

EURO FIDUCIARIA FIDELITAS Spa - Via Cosimo del Fante 16-Milano-tel. 837.844 (D.M.30.5.1966-G.U.17.6.1966 n.148) 

(2)FAR Fiduciaria Accertamenti Revisioni Spa-Largo Toscanini 1-Milano-tel. 782~17(D.M.10.9.74-G.U.19.9.74 n. 244) 

FIO IMI Spa -Corso Garibaldi 49 - Milano - tela 893.127 (D.M. 8.9.1971 - G.U. 27.9.1971 n. 244) 

FIOITAL Coopers & Lybrand Spa - Via V. Pisani 20 - Milano - tela 650.064 (D.M. 4.4.1999 - G.U. 5.5.1959 n.106) 

FINAUDIT Fiduciaria edi Revizione Spa - P.zza Belgioioso 2-Milano-tel.?05.524 (O.M.10.5.76-G.U.22.5.76 n. 135) 

FISPAD Fiduciaria San Paolo Spa - C.so~. Emanuele II 93 -Torino -tel.512.222 (O.M.27.11.67-G.U.19.12.67 n. 315) 

HELIOS Italia Sas - Corso F. Turati 11/C - Torino - tela 504.545 (D.M. 19.6.1968 - G.U. 2.8.1968 n. 195) 

ORGA Revisioni sas - Via Amedeo d'Aosta 3 - Milano - tela 202.102 (D.M. 31.5.1977) 

PEAT, MARWICK, MITCHELL & 00. - Piazza F. Meda 3 - Milano - tela 782.241 (D.M. 2.11.1959-G.U. 28.11.1959n.287) 

PRICE WATERI-{)USE & 00. - Corso Europa 2 - Milano - tel. 7785 (D.M. 3.6.1948 - G.U. 22.7.1948 n. 168) 

REOONTA Organizzazione e Revisione Contabile - p. za P. Ferrari 6-Milano-tel. 892. 844(0. M. 28. 6.61-G.U.17.7.B1 n.175) 

WHINNEY MURRAY ERNST & ERNST - Via Borromei 5 - Milano - tel.869.003.2 (D.M. 15.~.1964 - G.U. 6.11.1964 n.273) 

(1) Gli editori possono scegliere tra le predette società quella a cui affidare i controlli interni. 

(2) Società alla quale l'ADS ha affidato il controllo esterno per tutte le certificazioni e che, per la durata 
di tale incarico, è esclusa dalla possibilità di effettuare controlli interni. 



Le certificazioni A D S 
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LA STAMPA 2 
I STAMPA SERA 3 I STAMPA SERA DEL LUNBJI' 4 

aJRRIERE DELLA SERA 5 I aJRRIERE D'INFORMAZIONE 6 
LA REPLBBLICA 7 
IL ffiLE-24 ORE 8 
L'UNITA' 9 
IL RESm DEL CARLINJ 12 
STADIO 13 
LA GAZZETTA DELLO SRJRT 14 
IL MESSAGGERJ 15 
IL PICaJLO 16 
ROMA 17 
IL GIORNJ 18 
LA NAZIONE 19 
IL TEMRJ 20 
PAESE SERA . 31 
IL SECOLO XIX 63 
IL GIORNALE NUOVO 64 
LA GAZZETTA DEL MEZZOGIORNJ 65 

I 
I I 

TESTATE CERTIFICATE: yUOTIOIANI 
(dati riassuntivi 

1° Accertamento o 
+J 

g co 
u 

QJ ·ri 

Dati Medi Certificati E 4.-
::l ·ri 

Periodo Z +J 
s... 

Tiratura Diffus:ione Resa io QJ 
U 

1°sem.76 440.003 362.187 17,05 
1 °sem. 76 59.718 41.897 26,78 
1°sem.76 440.377 367.755 15,91 
1°sem.76 632.272 523.586 17,05 22 
1°sem.76 120.018 89.560 25,05 23 
1°sem.76 178.659 112.531 36,97 
1°sem.76 105.939 91.312 13,33 21 
1°sem.76 375.247 295.999 20,94 
1 °sem. 76 233.477 197.460 15,35 
1°sem.76 85.579 56.201 34,32 
1°sem.76 206.746 154.956 25,04 66 
1°sem.76 279.249 233.497 16,38 
1 °sem. 76 55.619 47.613 12,68 
1°sem.76 67.047 44.534 33,58 

1976 253.962 189.058 24,74 
2°sem.76 232.663 194.819 16,09 

1976 215.590 164.020 23,92 , 
2°sem.76 182.538 130 .988 28,20 

1976 153.418 125.356 17,77 
1976 236 .027 179.358 23,61 
1976 94.317 76.367 18,35 

. 

2° Accertamento 

Dati Medi Certificati 
Periodo 

Tiratura I Diffusione Resa 10 

2°sem. 76-1 °sem. 77 in corso di accertamento 
2°sem.76-1°sem.77 in corso di accertamento 
2°sem.76-1°sem.77 in corso di accertamento 

2°sem.76 677.364 I 563.082 16,74 
2°sem.76 104.948 75.7g) 27,54 

2°sem.76-1°sem.77 in corso di accertamento 
2°sem.76 105.593 I 89.429 14,66 

2°sem.76-1°sem.77 in corso di accertamento 
testata assorbita, al Corriere dello Sport 

2°sem.76 226.972 I 173.483 22,66 
2°sem.76-1°sem.77 in corso di accertamento I 
2°sem.76-1°sem.77 in corso di accertamento 
2°sem.76-1°sem.77 in corso di accertamento 

1°sem.77 in corso di accertamento 



o 
+' 

g B 
TESTATE Cl .r-! 

Eli-
::J .r-! 

21: 
Cl 
t) 

L'ESPRESSJ 1 
SlOP 10 
INTIMITA' 11 
IL III[] 1\00 24 
DOMENICA DEL CORRIERE 25 
aJRRIERE DEI PICCOLI 26 
aJRRIER BOY 27 
AMICA 28 
GRAZIA 33 
CONFIDENZE 34 
EPOCA 36 
PAI\[)RAMA 37 
BOLERJ TElElUTlO 39 
lUPOLUD 42 
AlBI DI 10 POLI 1\0 43 
GENTE 46 
GIOIA 47 
EVA EXPRESS 48 
IL SETTIMANALE 49 
SJRRISI E CANZONI TV 53 
OGGI 54 
L ' ElJF(J prn 55 
ANN,A8ELLA 56 

BaLA 57 
NJVELLA 2]00 58 
DOMENICA QUIZ 59 

TESTATE CERTIFICATE: SETTIMANALI 
(dati riassuntivi) 

1° Accertamento o 
+' 

-g B 
Cl .r-! 

Dati Medi Certificati 
E li-
::J .r-! 

Periodo 2+' 
~ 

Tiratura Diffus:ione Resa ojo 
Cl 
t) 

1 °sem. 76 389.590 324.443 16,72 
1 °sem. 76 493.965 412.598 16,44 
1°sem.76 669.387 584.734 13,75 

1976 69.926 27.074 58,05 
1976 518.634 426.006 17,33 
1976 122.514 00 .032 33,09 
1976 143.500 95.713 32,28 
1976 378.810 315.599 16,06 
1976 358.334 315.398 11,40 
1976 443.132 390.09] 11,92 
1976 212.196 171.416 18,78 
1976 349.073 290 .162 16,54 
1976 423.539 363.419 14,16 
1976 008.689 79] .482 7,11 
1976 113.839 98.217 13,00 
1976 509.899 412.068 18,30 
1976 356.060 277.821 2],96 
1976 276.048 2]9.727 23,96 
1976 87.762 50.301 42,49 
1976 1224.369 1129.22] 7,72 
1976 683.069 590 .65" 13,64 
1976 192.2]6 147.412 22,90 
1976 387.510 317.953 17,53 
1976 459.872 388.522 15 ,47 
1976 305.558 236.938 22,11 
1976 181.876 143.399 21,38 

2° Accertamento 
I 

Dati Medi Certificati 
Periodo 

Tiratura l Diffusione Resa 0/0 

2°sem.76-1°sem.77 in corso di accertamento 
2°sem.76-1 °sem. 77 in corso di accertamento 
2°sem.76-1°sem.77 in corso di accertamento 

I 

I 
I , 
I 
I 
I , 
I 



TESTATE CERTIFICATE: MENSILI 

(dati riassuntivi) 

o 1° Accertamento o 2° Accertamento ..j..l ..j..l 

e rJ e rJ 
TESTATE Q) ori Q) ori 

E II- Dati Medi Certificati 
E II- Dati Medi Certificati :l ori :l ori 

Z..j..l Periodo Z..j..l Periodo s.. s.. 

I -
Q) 

Tiratura Diffus:ione Resa 0/0 
Q) 

Tiratura Diffusione Resa 0/0 u u 

~RAVA 29 1976 263.289 214.578 18,13 

SElEZIONE DAL RE.ADER'S DIGEST 3J 1976 711.622 676.073 3,43 

DUEPIU' 35 1976 408.888 355.2Al 12,90 

STORIA ILLUSTRATA 38 1976 139.093 113.096 18,36 

CASAVIVA 40 1976 143.045 121.515 14,32 

LINEA ITALIANA 41 1976 21.425 17.2Al 14, Al 
ESPANSIONE 44 1976 38.600 29.886 19,77 

ALBI D 'ORJ/ALMANACill DI TOP. 45 1976 289.272 266.204 7,88 

RAKAM 9J 1976 234.113 203.293 12,44 

GENTE MOTORI 51 1976 175.768 139.028 20,27 
GIOIaLI DI RAKAM 52 1976 155.744 108.608 29,54 
MILLEIDEE 60 1976 265.9J8 221.386 17,56 -
PLAYBOY 61 1976 136.188 109.942 20,29 
LA BUONA TAVOLA 62 1976 94.792 67.597 3J,57 
LE SCIENZE 32 1976 77.060 68.635 10,24 

t 
I 

I 

! 

----------_ ......... _.....;...----------~~'~--~ ._~-_.- .. 



Estratto dal certificato n. del 22.1 2.76 Periodo accertato 1 .1-30.6.76 Accertamento n. 1 SETTIMANALE: L'ESPRESSO 

TIRATURA DIFFUSIONE Ripartizione 

MESI Tiratura per numero nel mese Media Media Italia per mese 
percentuale della 

Media distribuzione 
nel mese nel mese 

10 numero 20 numero 30 numero 40 numero 50 numero (ltalia+estero) Vendita Abbonamenti Omaggi Piemonte 8,12 

Igen. 412.100 411.500 407.400 403.500 - 408.625 335.149 307.068 21.530 1.256 
Valle 
d'Aosta 0.30 

Lombardia 20,41 
feb. 402.900 403.300 398.500 393.900 393.900 398.500 325.683 295.453 23.248 378 

Liguria 4,65 
mare 394.100 394.400 391.800 388.600 - 392.225 326.601 295.853 23.121 1.702 

Veneto 8,44 
apre 386.500 383.300 377 .200 379.100 - 381.525 314.126 284.273 22.204 1.814 Trentino 

Alto Adige 1,62 

mag. 377.100 375.600 370.800 370.900 371.000 373.080 312.530 283.305 20.744 1.857 Friuli 
Venezia Giulia 2,82 
Emilia 

Igiu. 380.150 380.300 381.600 399.900 - 385.487 335.235 307.985 19.557 1.945 Romagna 8,61 

Toscana 8,43 

Umbria 1,02 

Marche 1,77 

Lazio 14,24 

Campania 5,25 

Abruzzi 1,22 

Molise 0,21 

Media Puglia 3,61 
periodo 389.590 324.443 295.173 21.755 1.463 

RIPARTIZIONE 
% NOTE Resa media per numero 

Builicata 0,44 
DIFFUSIONE 16,72% 

VENDUTO ITALIA 91,0 
Calabria 1,62 

ABBONAMENTI 
Sicilia 4,53 

!ITALIA + ESTERO) 7,2 

OMAGGI 
Sardagna 2,68 

(ITALIA + ESTERO) 
0,5 Edicola di 

Staziona -
VENDUTO ESTERO 1,3 Altra -
TOTALE DIFFUSIONE 100.00 Totale 

100.00 Italia 



Estratto dal certificato n. 2 del 22.12.1976 Periodo accertato 1.1-30.6.76 Accertamenton. 1 QUOTIDIANO: LA STAMPA 

TIRATURA DIFFUSIONE Ripartizione 

MESI Tiratura media per giorni della settimana Media Media giornaliera Italia 
percentuale della 

Media distribuzione 

Lunedì Martedì Mercoledì Venerdì giornaliera giornaliera Abbona- Omaggi Giovedì Sabato Domenica Ital ia+estero Vendita menti Piemonte 73,77 
rvaile 

1,07 Igen. - 443.387 438.210 430.380 427.303 419.811 435.077 431.684 355.932 323.703 22.018 3.926 d'Aosta 

Lombardia 3,83 
Febo - 412.473 411.178 419.113 415.439 435.829 543.261 443.793 366.J92 334.570 22.301 4.006 

Liguria 9 ,15 
mare - 412.815 412.159 422.417 440.608 421.063 535.180 439.591 365.012 332.459 22.224 4.017 

Veneto 1,90 

a~r. - 419.769 409.556 415.562 409.245 426.031 538.011 435.518 357.541 325.792 22.133 4.018 Trentino 
0,43 Alto Adige 

maq. - 411.397 409.551 438.740 417.971 444.400 523.978 441.142 361.256 328.164 22.029 4.001 
Friuli 

0,61 Venezia Giulia 
Emilia 

1,85 :giu. - 431.213 459.575 445.130 420.082 438.997 528.910 453.984 367.012 333.164 21.819 3.374 Romagna 

Toscana 1,32 

Umbria 0,17 

Marche 0,33 

Lazio 2,56 

Campania 0,77 

Abruzzi 0,23 

Molise 0,06 

Media Puglia 0,57 
periodo - 421.481 424.076 428.037 421.505 431.105 518.437 440.803 362.187 329.579 22.089 3.894 

RIPARTIZIONE 
% NOTE Resa media per numero 

Basilicata 0,08 
DIFFUSIONE 17,05% 

VENDUTO ITALIA 
Calabria 0,34 

91,0 

ABBONAMENTI Sicilia 0,60 
(ITALIA + ESTERO) 6,3 

OMAGGI 
Sardegna 0,36 

(ITALIA + ESTERO) 1, 1 Edicole di 
Stazione -

VENDUTO ESTERO 1,6 Altre -
TOTALE DIFFUSIONE 100.00 Totale 100,00 Italia 



Estratto dal certificato n. 3 del 22.12.76 Periodo accertato 1.1-30.6.76 Accertamento n. 1 QUOTIDIANO: STAMPA SERA 

TIRATURA DIFFUSIONE Ripartizione 

MESI 
percentuale della 

Tiratura media per giorni della settimana Media Media Media giornaliera Italia distribuzione 
giornaliera giornaliera Abbona· Omaggi Lunedì Martedì Mercoledì Giovedì Venerdì Sabato Domenica Italia+estero Vendita menti Piemonte 86.18 

Valle 1.02 qen. 45.137 57.835 55.716 55.078 60.955 57.592 - 55.599 38.610 35.440 382 2.783 d'Aosta 

Lombardia 2,43 
Febo 47.299 61.713 61.050 57.314 66.594 56.368 - 58.389 40.350 37.099 383 2.862 

Liguria 8,~1 
mare 50.450 64.145 65.998 67.649 59.758 62.004 - 61.714 44.658 41.478 378 2.796 

Veneto 0,05 
apro 49.007 63.019 64.774 62.561 62.303 56.527 - 60.160 43.669 40.413 407 2.843 Trentino 

Alto Adige -
J Friuli 

maq. 51.521 61.557 62.602 64.138 74.337 61.299 - 62.050 43.008 39.868 377 2.757 Venezia Giulia -
Emilia 

0,22 giu. 45.010 79.456 69.556 58.471 56.601 53.514 - 60.520 41.0n 38.465 393 2.215 Romagna 

Toscana 0,03 

Umbria -
Marche -
Lazio 1, 16 

Campania -
Abruzzi -
Molise -

Media Puglia -periodo 48.266 64.884 63.218 61.252 63.428 57.872 - 59.718 41.897 38.79 1 386 2.714 
RIPARTIZIONE 

% NOTE Resa media per numero 
Basilicata -

DIFFUSIONE 26,78% 

VENDUTO ITALIA 
Calabria -92,6 

ABBONAMENTI Sicilia -
(ITALIA + ESTERO) 0,9 

OMAGGI 
Sardegna -

(ITALIA + ESTERO) 6,5 Edicole di 
Stazione -

VENDUTO ESTERO - Altre -
TOTALE DIFFUSIONE 100.00 Totale 

100.00 Italia 



Estratto dal certificato n. 4 del 22.12.1976 Periodoaccertato 1.1-30.6.76 Accertamenton. 1 QUOTIDIANO: STAMPA SERA del LUNEDI' 

TIRATURA DIFFUSIONE Ripartizione 
percentuale della 

MESI Tiratura media per giorni della settimana Media Media Media giornaliera Italia distribuzione 
giornaliera giornaliera Abbona- Omaggi Lunedì Martedì Mercoledì Giovedì Venerdì Sabato Domenica Italia+estero Vendita menti Piemonte 72,87 

~ 
Valle 1, 10 gene 442.806 442.806 376.732 350.933 11.601 3.469 d'Aosta 

...... 

~ Lombardia 4,07 
t'eb. 437.983 437.983 362 .• 450 1~7a 1J .5!18 1.464 

~ 
Liguria 9,79 

mare 435.805 435.805 367.683 342.425 11.440 3.461 

~ 
Veneto 1,88 

apre 441.118 441.118 368.348 342.492 11.408 3.469 Trentino 
0,43 

~ 
Alto Adige 

448.176 448.176 379.175 352.260 11.390 3.452 
Friuli 

0,62 mag. Venezia Giulia 

~ Emilia 
1,85 J[iu. 435.255 435.255 ~49.452 322.1~1) 11.353 3.766 Romagna 

Toscana 1,3 1 

Umbria 0,16 

Marche 0,32 

Lazio 2,54 

Campania 0,77 

Abruzzi 0,22 

Molise 0,06 

Media 
440.377 Puglia 0,56 

periodo 440.377 367.755 341.579 11.449 3.510 
RIPARTIZIONE % NOTE 15,91% 

Basilicata 0,08 
DIFFUSIONE' Resa media per numero 

VENDUTO ITALIA 92,9 
Calabria 0,35 

ABBONAMENTI Sicilia 0,64 
(ITALIA + ESTERO) 3,3 

. Sardegna 0,38 
OMAGGI 
(ITALIA + ESTERO) 0,9 Edicole di 

Stazione 
VENDUTO ESTERO 2,9 Altre 

TOTALE DIFFUSIONE t 00.00 Totale 
100.00 Italia 



Estratto dal certificato n. 5 del 19. 1. 1977· Periodo accertato 1.1-30.6.76 Accertamento n. 1 QUOTIDIANO: CORRIERE DELLA SERA 

TIRATURA DIFFUSIONE Ripartizione 

MESI Media 
percentuale della 

Tiratura media per giorni della settimana Media Media giornaliera Italia distribuzione 
giornaliera giornaliera Abbona- * Omagg i Lunedì Martedì Mercoledì Giovedì Venerdì Sabato Domenica Ital ia+estero Vendita menti Piemonte 3,74 

Valle 
0,24 gene 656.964 592.429 602.555 587.006 580.461 575.381 659.838 606.461 500.794 460.799 6.416 6.814 d'Aosta 

Lombardia 58,47 
feb. 664.614 578.882 589.950 591.804 584.441 590.070 669.139 611.887 503.007 463.341 6.152 6 L8'58 

'Liguria 4,06 
mare 682.553 593.970 598.196 616.061 620.042 603.293 680.402 628.486 528.140 489.800 6.324 7.185 

Veneto 7,38 

a~r. 6_15.~31 616.014 621.297 605.254 604.317 590.059 686.108 625.137 523.539 486.089 6.259 7.39..1- Trentino 
1,65 Alto Adige , 

Friuli maga 697.956 608.120 602.393 626.409 620.882 640.075 675~775 640.816 531.681 492.237 6.168 7.312 Venezia Giulia 2,24 
Emilia 

5,20 giu. 705.791 710.853 697.050 653.225 635.232 634.193 704.691 679.068 552.908 512.966 6.113 7·424 Romagna 

Toscana 2,84 

Umbria 0,43 

Marche 1,21 

Lazio 6,15 

Campania 1,60 

Abruzzi 0,49 

Molise 0,09 

Media Puglia 1,17 
periodo 681.568 619.457 621.713 614.054 606.395 605.682 678.918 632.272 523.586 484.446 6.238 7.167 

RIPARTIZIONE NOTE 17,05% 
Basilicata 0,16 

DIFFUSIONE % Resa media per numero 

Calabria 0,53 
VENDUTO ITALIA 92,5 * Compresi omaggi estero. 
ABBONAMENTI Sicilia 1,48 
(ITALIA + ESTERO) 1,8 

Sardegna 0,87 
OMAGGI 
(ITALIA + ESTERO) 1,4 Edicole di 

Stazione 
VENDUTO ESTERO 4,3 Altre 

TOTALE DIFFUSIONE 100.00 Totele 
100.00 Italia 



Estratto dal certificato n. 6 del· 19.1.1977 Periodoaccertato 1. 1.-30.6.76Accertamenton. QUOTIDIANO: CORRIERE D'"rNFORMAZIONE 

TIRATURA DIFFUSIONE Ripartizione 

MESI Media 
percentuale della 

Tiratura media per giorni della settimana Media Media giornaliera Italia distribuzione 
giornaliera giornaliera 

Abbona· i*" Omaggi Lunedì Martedì Mercoledì Giovedì Venerdì Sabato Domenica Italia+estero Vendita menti Piemonte 1,41 

Valle 
0,05 gene 126.165 99.137 134.160 128.620 137.546 118.883 - 124.234 95.671 89.212 63 5.024 d'Aosta 

Lombardia 83,47 
Feb. 120.375 116.315 115.930 118.833 117.9 10 106.599 - 116.010 87.251 80.532 62 5.237 

Liguria 2, "i 3 
mare 128.441 124.416 132.121 131.322 98.035 108.242 - 120.891 94.611 88.056 62 5 .155 

Veneto 4,76 

apro 122.018 120.729 122.403 132.751 122.357 110.797 - 122~292 92.498 85.845 58 5.196 Trentino 
0,93 Alto Adige 

~ag. 124.762 120.054 118.575 94.178 148.679 114.699 120.342 85.812 78.79 1 57 5.214 
Friuli 

1, 16 - Venezia Giulia 
~ 

5,06 Igiu. 140.267 133.292 106.550 98.668 114.742 102.430 - 116.294 81.547 74.729 57 5.045 Romagna 

Toscana 0,31 

Umbria -
Marche O, 11 

Lazio 0,22 

Campania -
Abruzzi -
Molise -

Media Puglia -periodo 127.171 119.749 121.020 117.567 123.730 110.635 - 120.018 89.560 82.857 60 5.144 
RIPARTIZIONE 

% NOTE Basilicata -
DIFFUSIONE Resa media per numero 25,05% 

VENDUTO ITALIA 
Calabria -

92.52 * Compresi omaggi estero. 
ABBONAMENTI Sicilia -
(ITALIA + ESTERO) 0,08 

OMAGGI 
Sardegna -

(ITALIA + ESTERO) 5,74 Edicola di 
Stazione -

VENDUTO ESTERO 1,66 Altre -
TOl'ALE DIFFUSIONE 100.00 Totale 

100.00 Italia 



Estratto dal certificato n. 7 del 19.1.1977 Periodo accertato 1.1-30.6.76 Accertamento n. 1 QUOTIDIANO: LA REPUBBLICA 

TIRATURA DIFFUSIONE Ripartizione 

MESI Tiratura media per giorni della settimana Media Media giornaliera Italia 
percentuale della 

Media distribuzione 

Martedì Mercoledì giornaliera giornaliera Abbona· Omaggi Lunedì Giovedì Venerdì Sabato Domenica Italia+estero Vendita menti Piemonte 6,342 
Valle Q227 Iqen. - 256.729 282.723 250.478 258.020 247.595 257.371 259.042 152.391 150.787 218 1.211 d'Aosta 

Lombardia 21,399 
feb. 193.886 190.691 190.385 188.121 184.059 184.605 188.464 117.3 18 115.457 377 1.011 

Liguria 5,064 
mare - 167.415 165.823 166.290 165.954 169.102 163. 147 166.333 103.693 101.738 550 831 

Veneto 8,142 

apre - 161.968 163.816 161.748 163.218 160.740 158.807 161,775 104.423 102.248 635 842 Trentino 
1,565 Alto Adige 

mag. 161.120 159.871 157.719 159.076 155.746 149.630 157.136 103.504 101.195 693 883 Friuli 
2766 ' - Venezia Giulia , 

Emilia 
giu. - \ 179.275 176.001 168.866 167.378 159.568 159.871 169'.197 108.689 106.4 17 716 773 Romagna 9,333 

, 

Toscana 7411 , 
Umbria 1,225 

Marche 2262 , 

Lazio 15,664 

Campania 5,170 

Abruzzi 1,374 

Molise 0,232 

Media Puglia 3,820 periodO - 179.784 185.374 178.884 179.678 175.641 172.330 178.659 112.531 110.473 554 906 

RIPARTIZIONE "% NOTE Resa media per numero 
Basilicata 0,347 

DIFFUSIONE 36,97% 

VENDUTO ITALIA 
Calabria 1,539 

98,3 

ABBONAMENTI Sicilia 3,851 
(ITALIA + ESTERO) 0,4 

OMAGGI 
Sardegna ~276 

(ITALIA + ESTERO) 0,9 Edicole di 
Stazione -

VENDUTO ESTERO 0,4 Altre -
TOTALE DIFFUSIONE 100.00 Totale 

100.00 Italia 



Estratto dal certificato n. 8 del 19.1.1977 Periodo accertato 1.1~30.6.76 Accertamenton. 1 QUOTIDIANO: IL SOLE-24 ORE 

TIRATURA DIFFUSIONE Ripartizione 

Media 
percentuale della 

MESI Tiratura media per giorni della settimana Media Media giornaliera Italia distribuzione 
giornaliera giornaliera Abbona- Omaggi Lunedì Martedì Mercoledì Giovedì Venerdì Sabato Domenica Italia+estero Vendita menti Piemonte 10,99 

Valle 
0,19 gene - 101.550 101.712 104.513 102.537 102.670 99.050 102.032 89 .• 145 41.876 45.448 560 d'Aosta 

Lombardia 31.31 
Febo - 101.085 105.562 108.038 106.450 106. i 25 102.330 104.828 91.934 44.090 45.957 627 

Liguria 4,91 
mare - 106.600 104.975 107.750 106.475 107.137 103.513 106.027 93.254 45.851 45.625 558 

Veneto 8,08 

apro - 108.162 107.875 109.660 107.960 108.338 104.667 107.984 93.362 45.511 46.080 554 Trentino 
1,68 Alto Adige 

~ag. - 108.950 108.475 109.512 108.338 108.070 101.450 107.490 91.382 43.239 46.353 561 Friuli 
Venezia Giulia 2,74 
Emilia 

10, 15 19iu. - 107.830 107.1 16 109.670 107.468 108.155 102.995 107.227 88.968 41.043 46.156 541 Romagna 

Toscana 5,98 
-

Umbria 0,87 

Marche 1,87 

Lazio 10,83 

Campania 2,29 

Abruzzi 0,67 

Molise . 0,08 

Media 
105.813 105.999 108.270 106.595 Puglia 1,87 

periodo - 106.643 102.237 105.939 91.312 43.569 45.940 567 
RIPARTIZIONE NOTE 

Basilicata 0,14 
IJIFFUSIONE % Resa media per numero 13,33% 

Calabria 0,48 
VENDUTO ITALIA 47,7 

ABBONAMENTI 
Sicilia 2,83 

(ITALIA + ESTERO) 51,5 
Sardegna 0,93 

OMAGGI 
(ITALIA + ESTERO) 0,6 Edicola di 1, 11 Staziona 
VENOUTO ESTERO 0,2 Altre -
TOTALE DIFFUSIONE 100.00 Totale 

100.00 Italia 



Estratto dal certificato n. 9 del 19.1.1977 Periodo accertato 1. 1-30.6.76 Accertamento n. 1 QUOTIDIANO: L'UNITA' 

TIRATURA DIFFUSIONE Ripartizione 

MESI Media 
percentuale della 

Tiratura media per giorni della settimana Media Media giornaliera Italia distribuzione 
giornaliera giornaliera Abbona- Omaggi Lunedì Martedì Mercoledì Giovedì Venerdì Sabato Domenica Italia+estero Vendita menti Piemonte 6,78 

Valle 
0,19 gene 207.534 270.758 234.953 264.467 236.343 241.690 ]8~.088 2 14.219 242.038 202.04~ 40.25L 867 d'Aosta 

Lombardia 17,45 
feb. 208.569 236.611 232.826 258.035 237.413 248.452 781.099 330.798 240.593 194.567 40.842 868 

Liguria 6,72 
mare 207.188 236.065 234.836 266.909 273.768 244.443 804.779 317.174 242.8~2 202.]14 40.812 863 

Veneto 4,79 

apre 208.298 242.517 244.045 262.872 246.776 248.522 851.669 328.281 257.458 211.160 41.638 886 Trentino 
0,54 Alto Adige 

mag. 228.291 264.274 264.220 450.472 288.027 483.387 .146.422 440.402 364.262 -.3. 16.124 42.240 866 
Friuli 

2,26 Venezia Giulia 
Emilia 

22,74 giu. 256.332 464.344 527.894 584.576 333.326 317.457 .144.031 516.803 415.615 363.155 45.622 879 Romagna 

Toscana 14,15 

Umbria 1,36 

Marche 2,06 

Lazio 8,52 

Campania 3,96 

Abruzzi 0,9 1 

Molise 0,15 

Media Puglia 1,85 
periodo 219.681 290.718 299.319 344.487 267. 143 302.341 913.658 375.247 295.999 248.806 41.911 872 

RIPARTIZIONE NOTE 
Basilicata 0,25 

DIFFUSIONE % Resa media per numero 20, 94 % 
Calabria 1, 13 

VENDUTO ITALIA 84,1 

ABBONAMENTI 
Sicilia 1,47 

(ITALIA + ESTERO) 14,8 
Sardegna 1,35 

OMAGGI 0,3 Edicole di (ITALIA + ESTERO) 1,37 Stazione 
VENDUTO ESTERO 0,8 Altre -
TOTALE DIFFUSIONE 100.00 Totale 

100.00 Italia 



Estratto dal certificato n. 10 del 24.3 .77 Periodo accertato 1.1-30.6.76 Accertamento n. 1 SETTIMANALE: STOP 

TIRATURA DIFFUSIONE Ripartizione 

MESI Media Media Italia per mese 
percentuale della 

Tiratura per numero nel mese Media distribuzione 
nel mese nel mese 

10 numero 20 numero 30 numero 40 numero 50 numero (ltalia+estero) Vendita Abbonamenti Omaggi Piemonte 13,89E 
Valle 

0,406 gene 518.433 517.198 548.328 517.653 - 525.403 437.583 426.903 847 1.985 d'Aosta 

Lombardia 28,48C 
feb. 517.603 517.210 517.737 517.098 - 517.412 433.754 _421.372 824 1---BQS 

Liguria 7,76C 
mare 507.218 502.448 497.545 493.450 - 500.165 419.713 409.338 822 1.989 

Veneto 7,494 
apre 486.310 488.335 481.020 477.530 467.760 480.191 393.262 381.970 825 2.101 Trentino 

1,843 Alto Adige 

mag. - 457.540 457.010 475.855 477 .832 467.059 384.269 373.399 822 2.314 Friuli 
3,683 - Venezia Giulia 

giu. 477.065 477.580 475.050 478.318 - 477 .003 411.842 400.426 829 2.042 
Emilia 
Romagna 9,139 

Toscana 7,635 

Umbria 0,975 

Marche 1,757 

Lazio 9,109 

Campania 2,364 

Abruzzi 0,900 

Moli. 0,113 

Media Puglia 1,342 
periodo 493.965 412.598 401.424 829 2.042 

RIPARTIZIONE 
% NOTE DIFFUSIONE Resa media per numero 

Basilicata 0,134 
16,44% 

VENDUTO ITALIA 
Calabria 0,558 97,3 

ABBONAMENTI Sicilia 1,424 
(ITALIA + ESTERO) 

0,2 

OMAGGI 
Sardagna 0,986 

(ITALIA + ESTERO) 0,5 Edicole di 
Stazione -

VENDUTO ESTERO 2,0 Altre -
TOTALE DIFFUSIONE 1.00 Totale 

100.00 Italia 



Estratto dal certificato n. 11 del 24.3.1977 Periodo accertato 1.1-30.6.76 Accertamento n. 1 SETTIMANALE: INTIMITA' 

TIRATURA DIFFUSIONE Ripartizione 

MESI Tiratura per numero nel mese Media Media Italia per mese 
percentuale della 

Media distribuzione 
nel mese nel mese 

10 numero 20 numero 30 numero 40 numero 50 numero (ltalia+estero) Vendita Abbonamenti Omaggi Piemonte 1,837 

Igen. 713.000 693.800 699.390 709.175 - 703.841 613.209 590.851 1.453 1.771 . 
Valle 
d'Aosta 0,473 

687.461 688.586 1.597 
Lombardia D3,211 

Febo 695.725 688.775 - 690.136 606.137 580.265 1.518 
Liguria 5,944 

mare 687.300 688.298 678.650 673.155 - 681.850 589.475 567.495 1.514 1.822 
Veneto 8,208 

apro 666.355 665.855 661.980 655.405 658.280 661.575 559.292 535.565 1.568 1.819 Trentina 
1,963 Alto Adige 

mago 646.145 635.929 633.860 632.425 637.089 560.705 537.404 1.572 2.331 Friuli - Venezia Giulia 3,903 
Emilia 

9,666 Igiu. 635.756 641.524 645.950 651.895 - 643.781 585.949 561.062 1.577 1.965 Romagna 

Toscana 7,303 

Umbria 1,208 

Marche 1,994 

Lazio 9,130 

Campania 4,404 

Abruzzi 1,230 

Molise 0,221 

Media Puglia 2,202 
periodo 669.387 584.734 561.045 1.534 1.881 

RIPARTIZIONE 
% NOTE Resa media per numero 

Basilicata 0,292 
DIFFUSIONE 13,75% 

VENDUTO ITALIA 95,9 
Calabria 1,214 

ABBONAMENTI 0,3 
Sicilia 3,424 

(ITALIA + ESTERO) 

OMAGGI 
Sardegna 2,173 

(ITALIA + ESTERO) 0.4 Edicole di 
Stazione -

VENDUTO ESTERO 3,4 Altre -
TOTALE DIFFUSIONE 100.00 Totale 

100.00 Italia 



Estratto dal certificato n. 12 del 24.3.1977 Periodo accertato 1.1-30.6.76 Accertamento n. 1 QUOTIDIANO: IL RESTO DEL CARLINO 

TIRATURA DIFFUSIONE Ripartizione 

MESI Media Media giornaliera Italia 
percentuale della 

Tiratura media per giorni della settimana Media distribuzione 

Lunedì - giornaliera giornaliera Abbona- Omaggi Martedì Mercoledì Giovedì Venerdì Sabato Domenica Italia+estero Vendita menti Piemonte .0,09( 
Valle 

gene 225.525 223.670 240.536 230.224 220.381 230.273 253.776 231.607 197.982 188.531 2.938 6.471 d'Aolta -
Lombardia 3,07.:1 

feb. 224.482 220.911 220.781 224.925 217.809 232.620 257.166 229.378 194.439 184.940 2.945 6.519 
'Liguria 0,22( 

mare 225.598 221.602 220.501 236.301 224.578 235.543 257.344 231.103 198.345 189.086 2.862 6.349 
5, 25~ Veneto 

apre 231.339 224.121 219.943 226.419 221.121 231.665 255.909 228.656 194.605 184.814 3.046 6.684 Trentina 0,30( Alto Adiga 

mag. 236.219 225.741 224.117 233.942 235.381 250.089 251.695 237.168 201.007 191.297 3.115 6.507 
Friuli O, 15~ Venezia Giulia 
Emilia 75,93C Lgiu. 234.2'15 266.488 245.985 236.935 221.748 234.056 253.268 243.497 198.167 190.280 2.8'-5 4.962 Romagna 

Toscana 0,67 

Umbria 0,07c 

Marche 12,00~ 

Lazio 1,06? 

Campania 0,08C 

Abruzzi O,20c 

Moli. -
Media Puglia 

pariodo 229.609 231.471 229.338 231.256 223.353 236.132 254.984 197.460 188.178 -233.477 2.961 6.264 
RIPARTIZIONE 

% NOTE Resa media per numero 
Basilicata -DIFFUSIONE 15,35% 

VENDUTO ITALIA 
Calabria -95,3 

ABBONAMENTI Sicilia 0,06S 
(ITALIA + ESTERO) 1,5 -Sardegna 
OMAGGI -
(ITALIA + ESTERO) 3,2 Edic:ole di 

Stazione -
VENDUTO ESTERO - Altre 0,79c 

TOTALE DIFFUSIONE 100.00 TotIIe 
100.00 Italia 



Estratto dal certificato n. 13 del 24.3.1977 Periodo accertato 1. 1-30.6.76 Accertamento n. 1 QUOTIDIANO: STADIO 

TIRATURA DIFFUSIONE Ripartizione 

MESI Tiratura media per giorni della settimana Media Media giornaliera Italia 
percentuale della 

Media distribuzione 
giornaliera giornaliera Abbona- Omaggi Lunedì Martedì Mercoledì Giovedì VenenH Sabato Domenica Italia+estero Vendita menti Piamonte O,41C 

Valle 
~en. 144.529 70.397 74.056 78.056 69.831 72.031 78.506 83.050 50.162 47.358 156 2.523 d'Aolte -

Lombardia 7,184 
feb. 145.047 69.828 69.981 70.865 68.882 76.304 78.392 82.607 49.448 46.680 160 2.541 

'Liguria 0,946 
~ar. 154.585 68.286 75.976 86.085 69.716 75.848 82.257 89.106 57.772 54.934 160 2.573 

Veneto 5,804 
~pr. 147.106 81.649 69.724 73.086 69.157 72.562 82.939 82.070 54.057 50.885 161 2.912 Trentino 

1,186 Alto Adige 

[nag. 142.841 72.680 71.609 75.274 76.617 78.192 85.800 87.770 62.514 59.637 163 2.565 
Friuli 
Venezia Giulia 1,283 
Emilia 

~1,781 !liu. 131.149 79.048 78.012 80.286 79.586 82.818 93.227 88.758 63.192 60.686 158 2.247 Romagna 

Toscana ~6,994 

Umbria 2,243 

Marche 12,085 

Lazio 3,352 

Campania 0,322 

Abruzzi 3,366 

Molise -
Media Puglia 0,403 

pari odo 144.454 73.650 73.390 77.108 71.783 76.202 83.316 85.579 56.201 53.374 160 2.560 
RIPARTIZIONE 

% NOTE Resa media per numero 34,32% 
Basilicata -

DIFFUSIONE 

VENDUTO ITALIA 
Calabria 0,219 

95,0 

ABBONAMENTI Sicilia 0,451 
(ITALIA + ESTERO) 0,3 

OMAGGI 
Sardegna -

(ITALIA + ESTERO) 4,5 Edicole di 
Stazione -

VENDUTO ESTERO 0,2 Altre 2,021 
TOTALE DIFFUSIONE 1.00 Totale 

100.00 Italia 



Estratto dal certificato n. 14 ' del 24.3.1977' Periodo accertato 1.1-30.6.76 Accertamento n. 1 QUOTIDIANO: LA GAZZETTA DELLO SPORT 

TIRATURA DIFFUSIONE Ripartizione 

MESI Media 
percentuale della 

Tiratura media per giorni della settimana Media Media giornaliera Italia distribuzione 
giornaliera giornaliera Abbona- Omaggi Lunedì Martedì Mercoledì Giovedì Venerdì Sabato Domenica Italia+estero Vendita menti Piemonte 5,69 

Valle 
gene 363.940 177.206 171.289 177.984 172.816 169.661 189.610 202.837 148.423 137.803 299 3.040 d'Aosta 0,22 

Lombardia 42,27 t'eb. 366.313 169.108 168.687 176.059 169.444 168.5J8 188.633 201.691 149.646 138.653 286 3.033 
'Liguria 5,87 

mare 365.864 167.220 167.533 188.269 176.015 177.447 188.480 205.633 152.473 140.982 299 3.372 
Veneto 10,42 

apre 361.488 203.483 173.937 172.884 166.572 170.182 186.786 197.217 145.539 134.932 317 3.068 Trentino 
2,49 Alto Adige 

Friuli . 
mag. 363.154 176.646 178.032 189.407 188.248 187.934 204.320 216.235 165.514 153.400 318 3.607 Venezia Giulia 4,58 

Emilia 
7,49 giu. 344.754 194.723 208.089 196.005 192.342 174.632 199.913 215.597 167.114 155.921 254 3.413 Romagna 

Toscana 8,39 

Umbria 0,81 

Marche 1,41 

Lazio 3,73 

Campania 1,42 

Abruzzi 0,73 

Molise 0,06 

Media 
periodO 360.989 181.365 179.980 182.764 176.352 175.311 192.785 206.746 154.956 143.783 295 3.258 

Puglia 0,92 

RIPARTIZIONE % NOTE Resa media per numero 
Basilicata 0,03 

rilFFUSIONE 25,04% 
Calabria 0,47 

VENDUTO ITALIA 92,8 

ABBONAMENTI Sicilia 2,02 
(ITALIA + ESTERO) 0,4 

Sardegna 0,98 
OMAGGI 
(ITALIA + ESTERO) 2,1 Edicole di 

Stazione -
VENDUTO ESTERO 4,7 Altre -
TOTALE DIFFUSIONE 100.00 Totale 

100.00 Italia 



Estratto dal certificato n. 15 del 24.3.1977 Periodo accertato 1.1-30.6.76 Accertamento n. 1 QUOTIDIANO: IL MESSAGGERO 

TIRATURA DIFFUSIONE Ripartizione 

MESI Media Media giornaliE!ra Italia 
percentuale della 

Tiratura media per giorni della settimana Media distribuzione 
giornaliera giornaliera Abbona· Omaggi Lunedì Martedì Mercoledì Giovedì Venerdì Sabato Domenica Italia+estero Vendita menti Piemonte 0,13 

~lIe 
Igen. 254.711 261.372 285.901 274.367 256.440 252.866 365.268 277.100 231.842 224.612 1.867 5.222 d'Aosta -

Lombardia 0,48 
feb. 256.719 249.280 248.744 275.640 258.329 255.499 368.807 276.582 217.940 210.771 1.777 5.250 

Liguria O, 1~ 
mare 258.970 245.226 249.877 280.634 274.797 254.779 370.458 275.461 231.767 224.444 1.748 5.429 

Veneto -
apre 258.851 254.446 244.548 275.756 259.453 255.823 361.681 273.055 230.992 223.649 1.765 5.438 Trentino 

Alto Adige -
mag. 263.275 248.050 248.003 289.523 267.851 277.963 362.906 279.051 241.881 234.498 '.753 5.466 

Friuli 
Venezia Giulia -
Emilia 

0,53 giu. 261.683 307.891 290.901 299.359 267.814 265.004 361.328 293.824 245.900 238.644 1.722 5.389 Romagna 

Toscana 1,08 

Umbria 4,54 

Marche 3,77 

Lazio 76,87 

Campania 0,67 

Abruzzi 6,82 

Molise 0,16 

Media Puglia 0,55 
periodo 259.209 262.238 262.512 282.275 263.640 260.951 365.224 279.249 233.497 226.213 1.772 5.366 

RIPARTIZIONE 
% NOTE Resa media per numero 

Basilicata 0,03 
DIFFUSIONE 16,38% 

96,9 
Calabria 0,43 

VENDUTO ITALIA 

ABBONAMENTI Sicilia 0,45 
(ITALIA + ESTERO) 0,8 

Sardegna 0,30 
OMAGGI 
(ITALIA + ESTERO) 2,3 Edicole di 

2,68 Stazione 
VENDUTO ESTERO -

Altre -
TOTALE DIFFUSIONE 100.00 Totale 

100.00 Italia 




























































































































